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DEPUIS 2003, URBANIA EST
PASSE DE LA PUBLICATION
D’UN MAGAZINE DEUX
COULEURS...
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STATISTIQUES GENERALES D'URBANIA
UN MEDIA INDEPENDANT 100% QUEBECOIS

(RBANIA woeite S dehOrs

510 000 201000
PAGES VUES CHAQUE MOIS ABONNES A NOS INFOLETTRES
113:.&.!? 225 000 80% DES LECTEURS
MEDIAS VISITEURS UNIQUES CHAQUE MOIS  SONT AGES ENTRE 18 ET 44 ANS

SOCIAUX*

S00K ) (272Mm

REACH URBANIA IMPRESSIONS

77M +2M

VUES DE VIDEO ECOUTES AUDIO

Meédias URBANIA QC | Sources : GA4, Meta, TikTok, YouTube, Acast, Search Console, Spotify, Apple News, infolettres, Vividata
*Toutes marques, incluant URBANIA France
QC, 2024-2025
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DONNEES SOCIODEMOGRAPHIQUES

AGE DE NOTRE AUDIENCE NIVEAU D’EDUCATION REVENU DU MENAGE

INDEX
143

18-24 25-34 35-44 45-54 MASTER +2E CYCLE 75-99K$ 100-150K$ +150K$

Sources : GA4, médias sociaux, Vividata - QC, 24-25
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LA RECETTE
URBANIA

Tout commence avec un grand bassin
talents maison aux multiples atouts, avec
des considérations variées qui refletent,
avec beaucoup de saveur, celles des
générations auxquelles ils sadressent.

On y ajoute une bonne dose de créativité,
distillé dans du contenu original et
audacieux, relevé par un ingrédient spécial
dont nous seuls avons le secret...

(Mais qu'on est toujours prét  vous partager)

Le tout est généreusement servi a des

communautés enga%ées, sur toutes les
plateformes auxquelles elles sont déja
attablées.

On vous en sert une portion?
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http://drive.google.com/file/d/1rkUN88mdJ376NUN6nDQy3ucRpWvIIHiP/view

LA
IRBANIA 0 W

A o n
BONNEs MEDIag Sociaux

RIRE, ROUGIR
& REFLECHIR

Portevoix d’une génération, urbania.ca offre quotidiennement des
histoires inédites, des informations pertinentes et des anecdotes
déroutantes. Un condensé de réflexions, comme de divertissement,
qui aide 2 mieux comprendre le monde et ses sous-cultures. Avec un

sourire en coin.

100 M 37M

IMPRESSIONS VUES DE VIDEO

76% | % 55% |4 45%

ENTRE 25 & 44 ANS

Sources : Données annuelles
toutes plateformes comprises (GA, médias sociaux), 24-25



QUATRE,95

ON COMMENCE TOUS
QUELQUE PART

Quatre95, c’est un média qui a le gotit de parler d’argent sans tabous,
de célébrer les entrepreneurs qui sortent du moule et tous les humains
déterminés a travailler et consommer plus intelligemment. Pour se

coucher moins niaiseux... et plus riche!

En partenariat avec BANQUE
NATIONALE

71% | % 65% |4 35%

ENTRE 25 & 44 ANS

Sources : Données annuelles
toutes plateformes comprises (GA, médias sociaux), 24-25
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ABONNES MED|as Sociauy

JOUER AU GRAND AIR
SANS SE LA JOUER

DEHORS, c’est la bouture 'URBANIA dédiée au plein air, a la
nature, au sport, au tourisme et aux découvertes. Pour se perdre dans
la nature, qu’elle soit a votre porte (patio) ou au sommet des plus

hautes montagnes.

38 M MM

IMPRESSIONS VUES DE VIDEO

84% |4 65% |4 35%

ENTRE 25 & 44 ANS

Sources : Données annuelles
toutes plateformes comprises (GA, médias sociaux), 24-25



Période L___ibre
S’INITIER A SES PLUS
BELLES ANNEES

PERIODE LIBRE, cest une curation completement unique de la vie

étudiante de la belle province et de tout ce quelle a a offrir. Oubliez un
recensement des programmes ou une description des processus
d’admission, ce qui nous intéresse ici, c’est ce sont les expériences qui

nous définissent et dont on se rappellera - ou pas - le reste de nos jours..!

46% | $53% |} 47%

Sources : Données annuelles
toutes plateformes comprises (GA, médias sociaux), 24-25
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LE CLUB ECOLE DES
PARENTS DETENDUS

Un nouveau média de service et de divertissement unisexe pour
parents détendus, qui célebre les hauts et les bas de la vie de
famille. Parce que la parentalité a beau étre un art, ¢a n’a pas besoin d’

étre toujours un chef-d’ceuvre. Pour toute urgence, composez le 911!

13M ™M

IMPRESSIONS VUES DE VIDEO

82% | $80% |4 20%

ENTRE 25 & 44 ANS

Sources : Données annuelles
toutes plateformes comprises (GA, médias sociaux), 24-25
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CONQUERIR UN
NOUVEAU CONTINENT

Apres 17 ans a raconter les meilleures histoires d’ici et briser tous les

720

ABONNES MED|as Sociauy

tabous, le moment est venu d’aller brasser la cage des cousins Frangais en
leur faisant découvrir la signature unique ' URBANIA. Une belle
opportunité de créer un tout nouveau pont entre ces deux territoires (et

de vous en faire profiter!)

90 M 75M

IMPRESSIONS VUES DE VIDEO

82% | $52% $48% 1

Sources : Données annuelles
toutes plateformes comprises (GA, médias sociaux), 24-25
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< Toutes les boites Coup d...

INFOLETTRE : T

M

LIVRAISON SPECIALE

VICTOIRE
HISTORIQUE
POUR

LE HUCKEY

Le meilleur de nos plateformes numériques, livré 2 fois par semaine,
directement dans la boite courriel de nos plus fideles fans! Les
incontournables de la semaine, le lundi et le mercredi, parfait pour

alimenter les discussions au bureau quand vous y serez!

MGM

% LES PIRES MOMEN
UN EPISODE EXCLU!

que Mégan

Brunet sont

la reléve » |
andé

TMOK 29%

Un photoreportage
(287 de Jean Bourbeau

ABONNES TAUX D'OUVERTURE

Sous un tonnerre d'applaudissements, Montréal
affronte Ottawa sur la glace de la Place Bell. Eh
non, il ne s'agit pas d'un match Canadiens
contre Sénateurs, mais bien des joueuses de la
Ligue professionnelle de hockey féminin qui urs? Etes-vous
s'affrontent devant le regard embué de 8600 de vous

e a manger du
=] B8 K “

TeE? On vous

78% | % 60% | 40%

ENTRE 18 & 44 ANS
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NOS CONTENUS ‘. :

Livré directement dans leurs courriels ou via SMS,

les abonnés regoivent chaque semaine un
Micromag : une version condensée du meilleur
contenu URBANIA de la semaine. On y retrouve
des portraits vidéo, des reportages photo, des
articles et des contenus interactifs optimisés pour
les appareils mobiles, congus pour une
consommation rapide sur le pouce, avec des
placements publicitaires uniques.

(CATALOGUE DES MICROMAGS] / JEUNER PENDANT
3JOURS POUR SONT-ILS TROP.
SE SENTIR MIEUX GENTILS ?

TEMPS DE { JHOROSCOEE JTiE e
1 0 0 ABONNES AU NAVIGATION MOYEN
MICROMAG DE 9 MINUTES


https://micromag.urbania.ca/

(RBANIA

PODCASTS

URBANIA a un studio d’enregistrement
audio maison, incluant la possibilité

d’ajouter une captation vidéo.

QUATRE,95 x NI e,

Les dettes d'études avec Co
Quatre95

*

€

Questions et réponses

Y X
th

Les Pires Moments de I'Histoire

L'age d'or de la piraterie

Les Pires Moments de |'Histoire

Avant de tirer la plogue

(RBANIA

La technologie peut-elle nous ®

Avant de tirer la plogue

KIT MEDIA


https://urbania.media/fr/productions/les-pires-moments-de-l-histoire-avec-charles-beauchesne
https://urbania.media/fr/agence/avant-de-tirer-la-plogue

(RBANIA
QUELQUES FORMATS PUBLICITAIRES

RAIL DE PRODUITS PARALLAXE INTERSTITIEL

INTEGREZ DES PRODUITS CLIQUABLES MAXIMISEZ LES CLICS EN RENFORCEZ VOTRE NOTORIETE AVEC UN
A VOTRE ARTICLE OCCUPANT TOUT L'ECRAN VISUEL FIXE OU UNE VIDEO SKIPPABLE

whania.ca 48 heures plus tdt, je roulais en Bixi, tard le soi@Wyr ) 25 betaurbaniaca

par une envie daller aux toilettes qui m'a *peut-etre*
fait braler une lumiére rouge ou deus. Arrivé prés de
PRODUITS SUGGERES (g chez mo, je park mon Bixi en vitesse pour rentrer & la

maison et me soulager de cette envie pressante qui m'a

nargué tout le long du REV.
Puis, je me suis brossé les dents avant le dodo. Doux

Tepos.

Le lendemain, je me réveille en sursaut en réalisant le
pire.

]
LOTION CHASSE SHAMPOOING ET « FUCK J'AI LAISSE MON SAC SUR MON
INSECTES - ] GEL DOUCHE - B|XI ESTI UUE J'SUIS EAVIE' »
EUCALYPTUS CITRONNELLE
CITRONNE ECOTRAIL
ECOTRAIL

11,24 $ 749%

Acheter Acheter

AVOIR
DES MAINTENANT

ic1 §8h TouTV

SECTION « GUERIR PARCE QU'ON
NE PEUT PAS TOUT PREVENIR »

Jusqu'a tout récemment, je faisais des blagues
sur mon age. Mais s'il y a bien un signe que



https://urbania.ca/article/12-essentiels-de-camping-auxquels-on-devrait-toujours-penser

(RBANIA

POURQUOI TRAVAILLER

AVEC URBANIA?

KIT MEDIA

URBANIA cherche toujours a créer du coptenq ,
original et mémorable, aligné avec votre identite
de marque et votre cible.

URBANIA a une profonde
f:ompréhension de la culture des
Jeunes adultes québécois.

URBANIA s'occupe de tout : de l'idéation
a la diffusion, en passant par la
production.

Echéanciers : artic|
I'approbation de I'an
partir de I'approbati
du concept et de ]

e4-5 §emaines a partir de
gle; vidéo 8-9 Semaines 3

on de l'angle - dépendamment
recherche requise.

Options en marque blanche également
offertes, demandez-nous!
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CONTACTS

MARIE-CLAUDE BOURDEAU

Directrice ventes et stratégie de contenu
marie-claude@urbania.ca

514 913 5582

LYNE FARLEY

Vice-présidence, contenu de marque et original

lyne@urbania.ca
514 714 0927

KIT MEDIA

514 389 9500

pub@urbania.ca

ELEONORE TRAHAN

Directrice ventes et stratégie de contenu
eleonore@urbania.ca

514 260 5444

914 NOTRE-DAME OQUEST (SUITE #100)
MONTREAL (QC) H3C1J9
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